Ogodlne zasady przyjmowania ogtosze i oraz materiatdw reklamowych

Ponizej przedstawione zasady dotyczg relacji pomiedzy Wydawcg a Ogtoszeniodawcyg. Z zasadami
tymi powinien zosta¢ zapoznany kazdy Ogtoszeniodawca korzystajacy z tam ,Glosu Tysigclecia”.

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za tre$¢ zamieszczonych ogtoszen i reklam.

2. Ogloszeniodawca zobowigzany jest do naprawienia wszelkich szkéd powstatych po
stronie Wydawcy w zwigzku z trescig lub formg zamieszczonego ogtoszenia lub reklamy,
w tym i do poniesienia niezbednych kosztéw postepowan spornych, wpiséw sgdowych,
kosztow zastepstwa procesowego i innych uzasadnionych wydatkow Wydawcy
poniesionych w zwigzku z roszczeniami oséb trzecich. Dotyczy to takze tych przypadkéw,
gdy strong postepowania zwigzanego z trescig lub formg ogtoszenia lub reklamy bedzie
Prezes Spotdzielni Mieszkaniowej ,Piast”, lub inny pracownik bgadz wspétpracownik
Wydawcy.

3. Ogloszeniodawca jest wylgcznie odpowiedzialny za zapewnienie, ze przystugujag mu
prawa na dobrach niematerialnych (autorskie, pokrewne, wynalazcze, na znakach
towarowych lub wzorach zdobniczych, z tytutu tajemnicy przedsiebiorstwa i inne) do
postugiwania sie uzytymi w zleconych do publikacji ogtoszeniach lub reklamach —
informacjami, danymi, utworami lub ich fragmentami, wizerunkami, znakami towarowymi
lub wzorami zdobniczymi lub innymi elementami stanowigcymi przedmiot jakiejkolwiek
ochrony prawnej. Zlozenie zamoéwienia jest réwnoznaczne z oswiadczeniem
Ogtoszeniodawcy, ze powyzszy obowigzek jest spetniony, zas zamawiane ogtoszenie nie
jest sprzeczne z prawem lub zasadami wspéizycia spotecznego (dobrymi obyczajami).

4. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy dalszej publikacji albo tez
wstrzymania publikacji ogtoszenia lub reklamy na wczesniej uzgodnionych warunkach,
bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, z nastepujacych przyczyn:

a. sity wyzszej,

b. sprzecznosci ogtoszenia lub reklamy z prawem badz zasadami wspétzycia
spotecznego (dobrymi obyczajami), albo tez sprzecznos$ci z linig programowg badz
charakterem publikaciji,

c. technicznych, technologicznych lub emisyjnych,

d. sadowego zabezpieczenia bgdz zgloszenia przez osoby trzecie przeciwko Wydawcy,
roszczen lub uprawdopodobnionych zastrzezen zwigzanych z ogtoszeniem Ilub
reklama w zakresie objetym umowa,

e. zgloszenia zastrzezen przez uprawniony do tego organ badz Stowarzyszenie Rady
Reklamy,

f. braku zapfaty lub opdznienia w zaptacie wynagrodzenia za zamieszczane wczesniej
ogtoszenia lub reklamy w terminie ustalonym w umowie.

5. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy dalszej publikacji albo tez
wstrzymania publikacji ogtoszenia lub reklamy bez podania przyczyny, bez ponoszenia
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu.

6. Publikacja ogtoszenia lub reklamy jest dokonywana na podstawie pisemnego zamowienia
(obejmujacego tres¢ ogtoszenia lub reklamy), ktére Ogtoszeniodawca jest zobowigzany
dostarczyé Wydawcy.

7. W przypadku istotnego btedu w druku reklamy lub ogtoszenia, w sposéb znaczacy
zmieniajacy jego tresc lub przestanie, Wydawca opublikuje stosowne sprostowanie lub w
drodze negocjacji ze zleceniodawcag ustali bonifikate do ceny reklamowanego ogtoszenia.

Ztozenie reklamacji nie zwalnia zleceniodawcy z optacenia zlecenia.

Orientacyjny nakiad wydania ,Glosu Tysigclecia”, podany przez Wydawce moze sie
wahac¢ w granicach 10% catosci tego naktadu. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za
zwiekszenie lub zmniejszenie naktadu gazet powyzej lub ponizej 10% cato$ci naktadu.



